Por uma histdria cultural latino americana dos meios de
comunicagao:
Um olhar sobre as praticas, processos e sistemas de
comunicag¢ao nas ultimas décadas do século XIX



Introducao

Breves consideracoes

Propomos: desvelar processos e as praticas de
comunicacao que se desenvolvem
invariavelmente num circuito também de
comunicacao

a historia da comunicacao é a historia dos
processos e das praticas comunicacionais cujo
procedimento metodolégico desvenda o circuito
da comunicacao

Central = atores historicos




* Algumas Premissas

1) Dar voz e rosto aos multiplos atores
envolvidos no processo;

2) Objeto de analise — ir além dos veiculos e
seus produtores, para revelar os processos de
comunicacao;

3) Produtos — que estao “entranhados” de
historia e envolvem textualidades multiplas;



Territorios Midiaticos

* Proponho pensarmos a historia da comunicacao
latina americana desde esta perspectiva, isto €,
considerando a comunicacao como um processo e
recuperando os sistemas de comunicacao existentes
no tempo como modos de comunicacao realizados
por multiplos atores envolvidos nesses processos.
Talvez devéssemos pensar em territérios midiaticos
nos quais, com diferentes modelos e especificidades,
desenvolveram-se transformacoes nos modos de
comunicacao.




As fabricas de noticias

Que diferencas e que aproximacdes podemos fazer, por
exemplo, em relacao as drasticas transformacdes que
ocorreram no mundo latino americano no que diz respeito
aos modos de comunicacao com o inicio do que alguns
chamam imprensa de informacao?

Se ha diferencas temporais em relacao ao inicio da operacao
dos jornais como “fabricas de noticias” nos territorios
geopoliticos, processos semelhantes se espalharam pelas
principais cidades capitais. Ha a formacao de um territdrio
midiatico comum, nos quais processos comunicacionais

semelhantes passam a configurar novos modos de
comunicacgao.



“Cidadela dos novos

G.Ermakoff



“Fabricas de Noticias”

&

O Jornal do Commercio domina a cena
na Avenida Central



Jornal do Commercio




“Fabricas de Noticias”

Jornal do Brasil



“Fabricas de Noticias”

Correio da Manha



Tecnologias de um novo tempo




Em busca do publico...




Em busca do publico...

As etratégias editoriais Um mundo tecnolédgico...
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Jornal do Brasil — O “popularissimo”




Na foto da redagido do Jornal do Commercio, em 1892, aparecem: sentados da direita para a esquerda,
Feliciano Jos¢ Neves Gonzaga, Manuel Paranhos Pederneiras, Pedro Caldeira e Baldomero Carqueja. De
pé, da direita para a esquerda Roberto Mesquita, Carlos Américo dos Santos, Ernesto Senna, Egberto
Souza, Galdino de Carvalho, Soares de Souza Jimior. O Feliciano Gonzaga da foto aparece com detalhe
no capitulo IV, como chefe da casa civil e secretirio da Presidéncia da Repiblica no Governo Prudente de
Morais.
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Os leitores estao por toda a parte...

- A distribwicao do “Jorral do Commercio

Grupo do pessoal encarregado da expedi¢io da folha por v ia postal ¢ entrega em residen

cias. com os auxiliares incumbidos deste ultimo servigo




Leituras e apreensoes de sentido...

* “Era costume do carregador Domingos Paranhos Lorenzo,
espanhol de 28 anos, solteiro (...), ir ler o jornal, montado
no tablado, enquanto os operarios trabalhavam la em cima.
Cerca de 11 horas da manh3, tendo-se ele munido do seu
jornal foi para o local predileto saborear as sensacoes do
noticiario. O homem mal sabia que estava fazendo a sua
ultima leitura. De fato, quanto mais absorto ele estava na
leitura, desprendeu-se do andaime uma grossa e
pesadissima tabua que veio de revés bater-lhe
violentamente na nuca, jogando-o no chao, para a frente,
com o cranio fendido, morto instantaneamente”. (Gazeta
de Noticias, 5 jan. 1907, p. 3)



 “Comecava ela a ler o popular 6rgao carioca pelas
notas sociais. A secao de mundanismo, naquele
tempo, abrangia do aniversario ao obituario,
informando tudo sobre nascimentos,
casamentos, festas, bailes, recepcoes,
falecimentos e missas. Minha mae explicava o
seu interesse pela vida social como um dos meios
pelos quais volta e meia tinha noticias de amigas
de sua geracao que se dispersavam depois que
contrairam casamentos”.



 “Lembro-me de que mamae se queixava de
qgue a heroina do folhetim nao tinha sorte,
gquando as coisas da sua vida iam se
arrumando e a felicidade comecava a sorrir, |3
vinha outra desgraca (...) e era um desespero,
tudo desandava. Coitada — dizia mamae -, e eu
procurava consola-la dizendo que se Ana
Maria ficasse feliz o folhetim acabava (Rubem
Braga: In Jornal do Commercio, 1977, p. 8).



* A historia que se propde a remontar o circuito
da comunicacao e reconstruir os sistemas
culturais do passado nao poderia deixar de
incluir nao apenas o publico como uma
presuncao, mas os atos interpretativos que
realizavam como leitores. A historia que
propomos inclui sempre no que denominamos
territorios midiaticos as apreensoes de
sentido plurais que os leitores realizavam.



